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Egitim Bilgileri

Post Doktora, Texas Tech University, Rawls College Of Business, Marketing, Amerika Birlesik Devletleri 2011 - 2012
Doktora, Kocaeli Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Pazarlama, Tiirkiye 2005 - 2010

Yiiksek Lisans, Kocaeli Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Uretim Yénetimi Ve Pazarlama Abd, Tiirkiye 2002 - 2005
Lisans, Kocaeli Universitesi, fletisim Fakiiltesi, Halkla {liskiler Ve Tantim, Tiirkiye 1998 - 2002

Arastirma Alanlar:

Sosyal ve Beseri Bilimler, Isletme, Pazarlama

Akademik Unvanlar / Gorevler

Dog. Dr., Recep Tayyip Erdogan Universitesi, Iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi, isletme Béliimii, 2017 - Devam Ediyor
Yrd. Dog. Dr., Recep Tayyip Erdogan Universitesi, iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi, Isletme Béliimii, 2011 - 2017
Yrd. Dog. Dr., Texas Tech University, Rawls College Of Business, Marketing, 2011 - 2012

Arastirma Gérevlisi, Kocaeli Universitesi, Iktisadi Ve Idari Bilimler Fakiiltesi, isletme Béliimii, 2002 - 2011

Akademik idari Deneyim

Recep Tayyip Erdogan Universitesi, Yabanci Diller, 2015 - Devam Ediyor

Recep Tayyip Erdogan Universitesi, Siirekli Egitim Arastirma Ve Uygulama Merkezi, 2014 - Devam Ediyor
Recep Tayyip Erdogan Universitesi, Mevlana, isletme, 2012 - Devam Ediyor

Recep Tayyip Erdogan Universitesi, Isletme, 2012 - Devam Ediyor

Recep Tayyip Erdogan Universitesi, iktisadi isletme, 2014 - 2015

Recep Tayyip Erdogan Universitesi, Calisma Ekonomisi Ve Endiistri {ligkileri, 2012 - 2015

Yonetilen Tezler

USTAAHMETOGLU E,, Veri Madenciligi ve Market Veri Tabaninda Birliktelik Kurallarinin Belirlenemsi, Yiiksek Lisans,
B.Alan(Ogrenci), 2016

USTAAHMETOGLU E., Ardahan ili Marka Sehir Algisi: Ardahan Universitesi Ogrencileri Uzerine Bir Alan Arastirmas,
Yiiksek Lisans, H.Yilmaz(Ogrenci), 2016

USTAAHMETOGLU E., Tarimsal Uriinlerde Markanin Satin alma Davramslarina Etkisi Uzerine Bir Arastirma: Kivi Ornegi,
Yiiksek Lisans, M.Kogan(Ogrenci), 2014
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SCI, SSCI ve AHCI indekslerine Giren Dergilerde Yayinlanan Makaleler

L

The influence of different advertising messages and levels of religiosity on attitude an purchase
intention.

USTAAHMETOGLU E.

INTERNATIONAL JOURNAL OF ISLAMIC AND MIDDLE EASTERN FINANCE AND MANAGEMENT, cilt.2, ss.1-15, 2020
(SSCI)

Diger Dergilerde Yayinlanan Makaleler
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XL

TUKETICILERIN TUTUM, LOKANTA TERCIiHi VE SATIN ALMA NIYETi UZERINDE CEVRIMICi
YORUMLARIN ETKIiSI

USTAAHMETOGLU E., TOKLU 1. T.

Dogus Universitesi Dergisi, cilt.24, sa.2, s5.605-622, 2023 (Hakemli Dergi)

Z ve X kusaginin bireyci ve kolektivist reklam mesajlarina yonelik tutum ve satin alma niyeti izerine
bir arastirma

USTAAHMETOGLU E., TOKLU 1. T.

Hitit Sosyal Bilimler Dergisi (Online), cilt.16, sa.1, ss.171-189, 2023 (Hakemli Dergi)

Tiiketicilerin Organik Caya Yonelik Tutumlarini ve Satin Alma Niyetlerini Etkileyen Faktorler. Bir
Alan Arastirmasi

TOKLU i. T, USTAAHMETOGLU E.

Uluslararasi Yonetim iktisat ve isletme Dergisi, cilt.12, sa.29, ss.41-61, 2016 (Hakemli Dergi)

Tiiketicilerin Organik Cay Satin Alma Niyetini Ne Etkiler? PLS Yapisal Esitlik Modellemesi Yaklagimi
USTAAHMETOGLU E., Toklu . T.

ULUSLARARASI YONETIM IKTISAT VE iISLETME DERGIS], cilt.12, sa.29, ss.41-61, 2016 (Hakemli Dergi)
Televizyon Reklamlarinda standart dile kargi giveli dilin etkisinin belirlenmesi iizerine bir arastirma
USTAAHMETOGLU E.

Eskisehir Osmangazi Universitesi [IBF Dergisi, cilt.11, sa.1, ss.135-156, 2016 (Hakemli Dergi)

Tiiketicilerin cografik isaretli iiriin algis1 ve daha fazla fiyat 6deme egilimi: Bir yapisal esitlik
modellemesi

USTAAHMETOGLU E.,, Toklu I. T., Kiiciik H. 0.

Yonetim ve Ekonomi, cilt.23, sa.1, ss.145-161, 2016 (Hakemli Dergi)

Tiiketicilerin Cografi isaretli Uriin Algis1 Ve Daha Fazla Fiyat Odeme Istegi Yapisal Esitlik
Modellemesi Yaklasimi

TOKLU i. T, USTAAHMETOGLU E., OZTURK KUCUK H.

Yénetim ve Ekonomi Celal Bayar Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, cilt.23, sa.1, ss.145-161,
2016 (Hakemli Dergi)

Tat Algisi: Hazir Kahve Uzerine Deneysel Bir Caligma

USTAAHMETOGLU E.

Kafkas Universitesi IIBF Dergisi, cilt.7, sa.12, ss.52-64, 2016 (Hakemli Dergi)

Segmentation of female apparel market through consumer decision-making styles.

Yildirim S., Aydin K., USTAAHMETOGLU E.

Balkan Journal of Social Science, cilt.5, sa.9, ss.115-130, 2016 (Hakemli Dergi)

Noéropazarlama iizerine bir degerlendirme

USTAAHMETOGLU E.

BUSINESS AND MANAGEMENT STUDIES: AN INTERNATIONAL JOURNAL, cilt.3, sa.2, ss.162-172, 2015 (Hakemli
Dergi)

Tat Algisi i¢in Dilden Daha Fazlas1 m1 Gerekli? Tat Testi Uzerine Bir Uygulama.

USTAAHMETOGLU E.

ANADOLU UNIVERSITESI SOSYAL BiLIMLER DERGISI, cilt.15, sa.3, ss.127-134, 2015 (Hakemli Dergi)
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Reklamlarda kullanilan kaynagin 6zelliginin satin alma niyetine etkisi

USTAAHMETOGLU E.

ULUSLARARASI iKTiSADI VE IDARI INCELEMELER DERGIS], cilt.15, sa.8, ss.397-409, 2015 (Hakemli Dergi)
Satin Alma Niyeti Uzerinde Uriin Kitlik Mesajlari, Algilanan Kalite ve Algilanan Degerin Etkisi.
USTAAHMETOGLU E.

TUKETICI VE TUKETIM ARASTIRMALARI DERGIS], cilt.7, sa.1, ss.157-178, 2015 (Hakemli Dergi)

Organik gida satin alma niyetine tutum, saghk bilinci ve gida giivenliginin etkisi iizerine bir arastirma
USTAAHMETOGLU E., toklu i. t.

Ekonomik ve Sosyal Arastirmalar Dergisi, cilt.11, sa.1, ss.197-211, 2015 (Hakemli Dergi)

Organik Gida Satin Alma Niyetinde Tutum Saglik Bilinci Ve Gida Giivenliginin Etkisi Uzerine Bir
Arastirma

USTAAHMETOGLU E., TOKLU 1. T.

Ekonomik ve Sosyal Aragtirmalar Dergisi, cilt.11, sa.1, ss.197-211, 2015 (Hakemli Dergi)

Fiyat Promosyonlarinin Algilanan Tasarrufa Etkisi Uzerine Deneysel Bir Arastirma
USTAAHMETOGLU E.

TUKETICI VE TUKETIM ARASTIRMALARI DERGIS], cilt.6, sa.2, ss.1-23, 2014 (Hakemli Dergi)

Political Marketing: The Relationship Between Agenda-Setting and Political Participation
USTAAHMETOGLU E.

Interactive Marketing,, cilt.10, sa.1, ss.32-39, 2014 (Hakemli Dergi)

Muhasebe Biirolarinda Sunulan Hizmetin Kalitesinin Miisteriler Tarafindan Degerlendirilmesine
Yonelik Bir Uygulama

USTAAHMETOGLU E., AYGUN D., SAVCI M.

Uluslararasi Yonetim iktisat ve Isletme Dergisi, cilt.9, sa.18, ss.239-254, 2013 (Hakemli Dergi)

Muhasebe Meslek Mensuplarinin Sunduklar1 Hizmetin Kalitesini Degerlendirmesi Ve Ornek Bir
Uygulama

USTAAHMETOGLU E., SAVCI M.

Kocaeli Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, cilt.22, sa.2, ss.168-184, 2011 (Hakemli Dergi)
Muhasebe Meslek Mensuplarinin Sunduklar: Hizmet Kalitesini Degerlendirmesi ve Ornek Bir
Uygulama

USTAAHMETOGLU E., SAVCI M.

Kocaeli Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, cilt.22, sa.2, ss.168-184, 2011 (Hakemli Dergi)

Magaza Atmosferi Uzerinde Etkili Olan Faktorlerin Belirlenmesi ve Ornek Uygulama
USTAAHMETOGLU E.

Biitge Diinyas1 Dergisi, cilt.33, sa.2010, ss.155-163, 2010 (Hakemli Dergi)

Satis Personelinin Kisilik Ozellikleri Satis Performansini1 Etkiler mi?

USTAAHMETOGLU E., Aydin K.

Pi (Pazarlama ve fletisim Kiiltiirii Dergisi), cilt4, sa.4, ss.56-61, 2009 (Hakemli Dergi)

Attitudes of Potential Consumers toward Country-of-Origin and Auto Brand Images
USTAAHMETOGLU E., Aydn K., SAY T.

Serbian Journal of Management, cilt.2, sa.2, ss.205-216, 2007 (ESCI)

Kitap & Kitap Boliimleri
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PERAKENDE YONETiMi STRATEJiK BiR YAKLASIM

USTAAHMETOGLU E.

Nobel Yayin Dagitim, Ankara, 2019

Marka Rezonansi ve Marka Deger Zinciri

USTAAHMETOGLU E.

Stratejik Marka Yonetimi, Candemir A., Editor, Nobel Yayin Dagitim, Ankara, ss.78-148, 2019

Marka Degeri Yaratmak i¢cin Pazarlama Programlar: Tasarlama
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USTAAHMETOGLU E.

Stratejik Marka Yonetimi, Candemir A., Editér, Nobel Yayin Dagitim Kitabevi, Ankara, ss.149-188, 2019

3. boliim Marka Rezonansi ve Marka Deger Zinciri 3 Brand Resonance and the Brand Value Chain.
USTAAHMETOGLU E.

Strategic Brand Management Kevin Lane Keller (¢eviri Stratejik marka yonetimi, Aykan Candemir, Editér, Nobel
Yayin Dagitim, Anakara, 2017

5. boliim Marka Degeri Yaratmak i¢in Pazarlama Programlari Tasarlama 5. Chapter Designing
marketing programs to build brand equity.

USTAAHMETOGLU E.

Strategic Brand Management, Kevin Lane Keller (¢eviri Stratejik marka yonetimi, Aykan Candemir, Editér, Nobel
Yaym Dagitim, Anakara, 2017

Hizmetlerde basarisizlik ve sikayet yonetimi

USTAAHMETOGLU E.

Hizmet Pazarlamasi ve Stratejileri, Remzi Altunisik, Editér, Beta Basim Yayim Dagitim, istanbul, s5.319-350, 2015
Uriin olarak hizmetler, hizmetlerin 6zellikleri ve hizmetlerde pazarlama karmasi

BiLGIN TURNA G., USTAAHMETOGLU E., TOKLU i. T,, SARIKAYA N., OZDEMIR E., AKYUZ A. M., BULUT Y., ALTUNISIK
R., OKUTAN S., SUTUTEMIZ N., et al.

Hizmet Pazarlamasi ve Stratejileri, Altunigik Remzi, Editor, beta, istanbul, ss.33-58, 2015

Uluslararasi Pazarlamada Fiyatlandirma Kararlari

USTAAHMETOGLU E.

Uluslararasi Pazarlama, Mehmet ismail Yagci ve Sabiha Kilig, Editér, Lisans Yayncilik, Istanbul, ss.237-266, 2014
Tutumlar

USTAAHMETOGLU E.

Tiiketici Davranislari, Burcu Candan, Editdr, Atatiirk Universitesi Acikégretim Yaymlari, Erzurum, ss.1-25, 2013
Tiiketici Satin alma karar tiirleri ve ilgilenim

USTAAHMETOGLU E.

Tiiketici Davranislari, Burcu Candan, Editdr, Atatiirk Universitesi Acikégretim Yaymlari, Erzurum, ss.1-23, 2013
Stok Yonetimi ve Miktar Kararlari

USTAAHMETOGLU E.

Perakende Uriin Yénetimi, Bayram Zafer Erdogan ve Fatma Zeynep Ozata, Editér, Anadolu Universitesi Yayinlar,
Eskisehir, ss.142-163, 2013

Magaza Alanlarinin Uriinlere Tahsisi

USTAAHMETOGLU E.

Perakende Uriin Yoénetimi, Editor Zafer Erdogan ve Fatma Zeynep Ozata, Editér, Anadolu Universitesi Yaylari,
Eskisehir, ss.116-140, 2013

Hakemli Kongre / Sempozyum Bildiri Kitaplarinda Yer Alan Yayinlar

L

IL
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RiZE iLINDEKI KAMU KURUM VE KURULUSLARINDA IDARECI OLARAKGOREV YAPANLARIN 6331
SAYILI i$ SAGLIGI VE GUVENLIGI KANUNU ALGIDUZEYLERININ TESPITi

USTABAS I, USTAAHMETOGLU E., TOGAN V.

1. ULUSLARARASI i$ GUVENLIGIVE CALISAN SAGLIGI KONGRESI, Kocaeli, Tiirkiye, 06 Mayis 2016 - 07 Mayis 2017,
cilt.1, ss.663-673

Rize ilindeki Kamu Kurum ve Kuruluslarinda idareci Olarak Gérev Yapanlarin 6331 Sayili is Saghg
ve Giivenligi Kanunu Alg1 Diizeylerinin Tespiti

USTABAS i, USTAAHMETOGLU E., TOGAN v.

1. ULUSLARARASI i$ GUVENLIiGI VE CALISAN SAGLIGI KONGRESI, Kocaeli, Tiirkiye, 6 - 07 Mayis 2016, cilt.1, sa.1,
$5.663-673

Televizyon Reklamlarinda standart dile karsi siveli dilin etkisinin belirlenmesi iizerine bir arastirma.
USTAAHMETOGLU E.
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20. Ulusal Pazarlama Kongresi, Eskisehir, Tiirkiye, 10 - 13 Haziran 2015, cilt.2, ss.319-320

Female Decision; Making Styles for Ready-Made Clothing

YILDIRIM S., aydin k., ustaahmetoglu e.

The 1st Annual International Conference On Social Sciences, Istanbul, Tiirkiye, 21 - 23 Mayis 2015, ss.424-438
Female Decision-Making Styles For Ready-Made Clothing

YILDIRIM S., aydin k., USTAAHMETOGLU E.

1st Annual International Conference on Social Sciences, istanbul, Tiirkiye, 21 Mayis 2015 - 23 Mays 2016, cilt.1,
sa.2, ss.424-438

Yasam Tarzi ile Perakende Markas: Tercihi Arasindaki iligkinin Belirlenmesi Uzerine Bir Aragtirma
USTAAHMETOGLU E., CAKIROGLU K. I.

18. Ulusal Pazarlama Kongresi, Tiirkiye, 19 - 22 Haziran 2013

Yasam Tarzi Ile Perakende Markasi Tercihi Arasindaki iliskinin Belirlenmesi Uzerine Bir Arastirma
USTAAHMETOGLU E., CAKIROGLU K. I.

18. Ulusal Pazarlama Kongresi, Kars, Tiirkiye, 19 - 22 Haziran 2013, ss.135-144

Yasam Tarzi Ile Perakende Markasi Tercihi Arasindaki iliskinin Belirlenmesi Uzerine Bir Arastirma
USTAAHMETOGLU E., CAKIROGLU K. I.

18. Ulusal Pazarlama Kongresi, Kars, Tiirkiye, 19 - 22 Haziran 2013, cilt.18, sa.1, ss.135-144

Rize ilinde Ar1 Uriinleri Uretimi ve Pazarlama Sorunlari

USTAAHMETOGLU E.

ILRize Kalkinma Sempozyumu ¢ay-lojistik-turizm, Rize, Tiirkiye, 3 - 05 Mayis 2013, cilt.3, sa.4, ss.63
Reklamlarda kullanilan kaynagin 6zelliginin satin alma niyetine etkisi

USTAAHMETOGLU E.

17. Ulusal Pazarlama Kongresi, Balikesir, Tiirkiye, 18 - 21 Ekim 2012, cilt.17, sa.1, ss.365-378

Bilis Thtiyacina Gére Logo Degisiminin Marka Tutumuna Etkisinin incelenmesi ve Bir Uygulama
USTAAHMETOGLU E., TOKLU i. T.

17. Ulusal Pazarlama Kongresi, Balikesir, Tiirkiye, 18 - 21 Ekim 2012, cilt.17, sa.1, ss.537-550

The Theoretical Framework For Usage Of RFID Technology In Retail Sector

Aydin K., USTAAHMETOGLU E,, YILDIRIM S.

The 8th ‘International Conference on Information Technologies Applications and Management, istanbul, Tiirkiye,
28 - 29 Haziran 2012, cilt.8, sa.1, ss.162-171

Retail Store Image: Exposition And Illustration Of Correspondence Analysis

USTAAHMETOGLU E.

17. Recent Advances in Retailing and Service Science Conference, Istanbul, Tiirkiye, 2 - 05 Haziran 2010, cilt.17,
sa.l, ss.1-11

Rekabet Avantaji Elde Etmede Imajin Etkisi ve Tiirkiye’de Bankalar Uzerinde Bir Uygulama
USTAAHMETOGLU E.

INTERNATIONAL 7th KNOWLEDGE, ECONOMY & MANAGEMENT CONGRESS, Yalova, Tiirkiye, 30 Ekim - 01 Kasim
2009, cilt.8, sa.1, ss.934-937

Metrikler

Yaym: 50
H-Indeks (WoS): 1
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